
REDÉFINISSENT LA LIVRAISON DE REPAS À DOMICILE.

Fin 2015 était posée la première pierre de la nouvelle campagne de communication d’ALLO 
RESTO. Un premier film, un premier visuel, très vite suivis par un second film et un second 
visuel, toujours imaginés par la chose.

Après le plateau de sushis en peignoir et la pizza en famille, place au burger entre amis. 
Comme les précédents, ce troisième volet de la saga ALLO RESTO illustre le plaisir sans 
concession avec un burger du diner dégusté en caleçon. Mais surtout, il met l’accent sur 
un pilier cher au premier service de commandes de repas livrés en France : la très grande 
diversité des plats proposés.

Sushi, pizza, burger, mais aussi indien, thaï, chinois, libanais, français, viet, vegan… ALLO 
RESTO, c’est plus de 30 spécialités culinaires. Ce large choix, le N°1 du secteur est le seul 
acteur du marché à l’offrir à ses clients. Et pour le plus grand plaisir des fans de la marque, 
il s’étoffe un peu plus chaque jour.
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