
Suite à une compétition lancée en février dernier, la marque de services d’aide à la conduite 
Coyote a choisi comme nouvelle agence la chose pour l ’accompagner dans la refonte de 
sa plateforme de marque afin de conquérir de nouveaux utilisateurs.
 
La marque revient avec humour et décalage dans une campagne d’affichage diffusée à partir du 3 
juin, révélant une nouvelle identité décomplexée. Une campagne sortant des traditionnels codes de 
l ’univers automobile pour mieux recréer de la conversation autour de la marque et renouer avec son 
ADN de smart brand.

Avec Coyote et la chose «être averti, ça n’a pas de prix».

La Chose assiste Coyote dans sa communication 
autour des services d’aide à la conduite.




