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Le Lido se trouve a un tournant stratégique
‘ ‘ de son évolution et doit révéler combien
sa revue « Paris Merveilles » reflete avec
brio l'air du temps et la magnificence

de la plus belle ville du monde, Paris.
Nathalie Bellon-Szabo
Présidente du Lido



Créée au printemps 2015 par Franco
Dragone et toute une équipe de talentueux
artistes, Paris Merveilles estla27 éme revue
du Lido. Elle a considérablement renouvelé
le genre par sonaudace et sa créativité. Pour
la premiere fois, une chanteuse est au ceeur
du spectacle, alternant tous les registres
musicaux au fil des tableaux. La scéne a été
modernisée, ouvrant l'espace quasiment a
l'infini avec des écrans de lumiere LED, des
rideaux servantde supports aux projections
vidéos, créant des effets visuels a la pointe
de latechnologie. Auxsomptueuxdécors de

U'escalier art nouveau et du lustre
monumental s'ajoutent toute une imagerie
féérique et inédite sur Paris. La revue est
également profondément transformée
par la chorégraphie. Influencée par la
danse contemporaine, elle insuffle une
dynamique constante et rythme les tableaux.
Cette 27 eme revue est une ode moderne et
résolument dans lair du temps a l'image
de Paris ; ville lumiere. Restait a porter en
dehorsduLidode Paris ce souffle d’audace,
de créativité et de modernité.




Fort de sa nouvelle création, le cabaret a
voulu définir un univers de communication
unique, fort et différenciant, aligné avec
Uexpérience fabuleuse de Paris Merveilles.
Pourtoucherasacible, composée de touristes
internationaux, mais également de Francais,
le Lido devait proposer sa vision de Paris.

Pourlapremierefois, plusieursagencesont été
interrogées pour proposer une image du Lido
renouvelée toutenincarnantameducabaret.
C’est lagence la chose qui a été choisie pour
orchestrer la dynamique de la nouvelle revue.
Et pour ressentir le cceur du Lido, la chose
a choisi de capitaliser sur son emplacement
emblématique: les Champs-Elysées.
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Les Champs-Elysées sont le cceur de Paris,
une artére bouillonnante ol converge toute
la vie parisienne : une avenue située au
confluentdesarts etdesinfluences. Toujours
en mouvement, cette avenue qui ne dort
jamais est la quintessence méme de Paris,
la ou tout se passe, se raconte et se vit. C'est
sur les Champs-Elysées, au Lido, que Paris
vibre le plus fort. Et quoi de plus logique que
de proposer une nouvelle signature ancrée
dans ADN de lamarque: Le Lido, Parisvibre
ici. Une campagne 360 (affichage, presse
et digitale) verra le jour dés le 14 novembre
2017. Deux visuels seront a l'honneur pour
le lancement puis un troisieme viendra
compléter ce dispositif courant 2018.









PourincarnerameduLido, lachose prend
de la hauteur et fait vibrer Paris. Sur les
toits de la ville lLumiére, lagence a recréé
l'atmosphere artistique et onirique de la
revue Paris Merveilles. Une mise en abime
a couper le souffle. Pour se faire et comme
lors de la conception de la nouvelle revue, \
l'agenceachoiside s’entourerd’une équipe
d'artistes.




Pour recréer les prouesses artistiques et
techniques des tableaux, la chose choisit
l'ceil du photographe Michal Pudelka
Véritable prodige, a seulement 25 ans, il
signe régulierement des éditoriaux pour le
Vogue et des campagnes internationales
pour de grandes maisons telles que
Bimba & Lola, Moncler, Valentino ainsi
qu'H&M qui lui confie les visuels de sa
derniére collaboration avec Erdem au
coté du réalisateur Baz Lhurman. Sont
mis en scéne dans cette série d'images
trois artistes emblématiques du nouveau
spectacle, les sublimes Bluebell Girls
Alicia Maury et Charlotte Calixte ainsi
que le danseur, LaMichael Leonard JR.
Dans un souci du détail, 'agence recréée
intégralement les costumes des danseuses
du cabaret, dans le bleu emblématique du
Lidoetdelanuitparisienne. Une chorégraphie

de savoir-faire orchestrée par Claire Dhelens
rédactrice de mode, principalement pourle
Vogue France et assistée de Loane Albert.
Claires'entoured’une équipe de créateursdont
Julien Vermeulen plumassier ambassadeur
de la campagne 2017 de UArtisanat et
Lauréat du Grand Prix de la Création de la
Ville de Paris en 2015 et Erik Halley, artiste
designer et créateur de piéces d'exceptions
a qui elle confie la réalisation de la tiare.

Les BlueBells Girls et le Lido Boy se
meuvent avec élégance sur les toits de
Paris, entierement reconstitués en Matte
Painting par le studio canadien Starno.

Animés parlaméme passion pour lartistique,
la chose et le Lido ont travaillé dans le souci
du détail afin de surprendre et faire vibrer
chaque spectateur.
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Paris Merveillgs
Créé et mis en scene par FRANCO DRAGONE
" Avenue des Champs-Elyses, Paris 8°
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Paris Merveilles
Créé et mis en scene par FRANCO DRAGONE
Avenue des Champs-Elysées, Paris 8°




Etablissement mythique des Champs
Elysées, le Lido est l'incarnation des nuits
parisiennes depuis 1946. Edith Piaf, Marlene
Dietrich, Joséphine Baker, les sceurs
Kessler, Laurel et Hardy, Dalida, ou encore
Elton John, se sont produits sur la scéne du
cabaret. C'est ici que le Diner- Spectacle
a été inventé, et chaque soir, parisiens et
étrangers découvrent un subtil mélange
de glamour et de modernité, de chic et de
grandiose. Le Lido de Paris, c'est une salle

de 1132 places avec une machinerie de scene
exceptionnelle ou les attractions pimentent
les revues depuis toujours, dans un déluge
de plumes, de strass et de paillettes, des
décors époustouflants et les plus bellesfilles
de Paris, les fameuses BlueBell Girls. Tous
les dix ans, une nouvelle revue est créée. Un
événement dans la vie de l'établissement
qui a chaque fois, fait évoluer limagerie de
la revue, ses décors et ses chorégraphies.




Le Lido de Paris fait partie des Lieux et
Marques de Prestige de Sodexo. Dirigés
par Nathalie Bellon-Szabo, ils offrent tous
une cuisine raffinée de haut niveau, des
services attentionnés sur-mesure et un
environnement incomparable pour faire
rimer Art de vivre et Art de recevoir a la
francaise. Parmi cette collection exclusive
d’établissements d’exception, les Lieux et

11 ans que la chose, agence 100%
indépendante réinvente le modele de
l'agence de publicité, a l'ére du digital. Un
endroit organique, vivant, créatif, qui se (re)
définit et se (reldessine a chaque instant.
Indéfinissable, elle positionne, repositionne,
lance, relance. Elle accompagne ses clients
dans la construction de leurs écosystemes
de marques, en cohérence, sur tous leurs
points de contact. La chose n’a pas de
modeéle rigide ou d’idées préconcues: elle

Marques de Prestige de Sodexo comptent
des lieux emblématiques tels que le
Pré CatelanLendtre, les Bateaux Parisiens
ou les Restaurants de la Tour Eiffel, des
maisons historiques comme la Maison des
Polytechniciens et les Salons de U'Hotel
des Arts et Métiers ou encore des marques
prestigieuses telles que Lendtre et Yachts
de Paris.

s'adapte, en se rapprochant quand cela
est nécessaire des partenaires les plus
pertinents pour répondre efficacement
aux besoins des marques qui lui accordent
leur confiance. la chose accompagne des
marques telles que: Sécurité Routiére,
Monnaie de Paris, Fortuneo, la Maison
Piper-Heidsieck, Labeyrie, Jardiland,
CornerJob, Nocibé, Générale D'Optique,
Kronenbourg, Skoll, Tourtel Twist, Arkéa du
Crédit Mutuel, Solidays, Getty Images...
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